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Con\/ention .
« Restauration collective

Convention entre
la Chambre d'Agriculture, dont le siege est situé 261, route d'Arlon a -8011 STRASSEN, représentée par Monsieur
Christian HAHN, Président et Monsieur Paul MARCEUL, Directeur, diment habilités

Et I'établissement (nom de I'établissement bénéficiaire)
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Ci-apres dénommé « I'établissement ».

La Chambre d'Agriculture est porteuse de la campagne « Sou schmaacht Létzebuerg » qui ceuvre pour la promotion
des produits agricoles, horticoles et viticoles luxembourgeois et soutient les Etablissements engagés dans une
démarche responsable et locale : Elle octroie le droit d'usage de sa marque collective « Sou schmaacht Létzebuerg »
a I'établissement signataire qui s'engage a I'utiliser dans les conditions définies dans la présente convention.

Article 1
Criteres d’adhésion

Létablissement s’engage a respecter les critéres suivants:

1. Proposer au minimum deux (2) plats ou menus labellisés « SSL » par semaine,
préparés et cuisinés sur place ou par un prestataire agréé ;

2. Intégrer de maniére réguliére des produits labellisés « SSL » dans son offre alimentaire,
notamment, sans que cette liste soit limitative :
produits a base de viande, produits laitiers, produits de boulangerie, boissons, tisanes, miel et autres produits
assimilés.




Article 2.
Affichage et matériel d'information

L'établissement s'engage a signaler son adhésion a la campagne « Sou schmaacht Létzebuerg » en affichant
de maniere visible tout matériel d'identification (p.ex. plaquette/autocollant d'adhésion) au sein de son
établissement.

Il devra également mettre a disposition des clients les supports d'information et de promotion fournis par la
Chambre d'Agriculture.

L'établissement précise le nom des labels en cas d'utilisation de produits labellisés et met en avant sur sa carte,
son site internet ou tout autre support de communication, les producteurs avec qui il travaille.

Sauf accord préalable et écrit de la Chambre d'Agriculture, I'établissement ne pourra pas employer la marque
collective « Sou schmaacht Létzebuerg » sur des papiers d'affaires, enveloppes, entétes de lettre, site internet ou
tout autre support de communication.

Article 3
Avantages et Visibilité

Létablissement bénéficiera des avantages suivants pour son engagement :

e Promotion: La Chambre d'Agriculture s'engage a promouvoir I'établissement sur ses supports de
communication (publicités, évenements, internet, réseaux sociaux, etc.) en tant qu'établissement partenaire
de l'initiative.

e Visibilité locale : L'établissement sera inclus dans un répertoire des établissements engagés pour la
promotion des produits luxembourgeois. La liste des adhérents est publiée sur le site internet www.sou-
schmaacht-letzebuerg.lu.

Article 4 .
Contréle et respect des engagements

L'établissement s'engage a démontrer le respect des criteres et conditions de la présente convention, notamment
la disponibilité en cuisine des produits « Sou schmaacht Létzebuerg », sur demande de la Chambre d'Agriculture
qui peut procéder a des contrdles annoncés ou inopinés, L'établissement s'engage a fournir les informations
sollicitées a premiere demande. La Chambre d’Agriculture garantit la confidentialité des informations obtenues
dans le cadre de ces contrdles.




Article 5
Sanctions en cas de manquement

En cas de manquement aux engagements énoncés dans cette convention, la Chambre d’Agriculture
pourra, selon la gravité de l'infraction :

e Avertir 'établissement par lettre recommandée en cas de premiere infraction.
e Retirer sans délai le droit d'utilisation de la marque collective en cas de manquement répété ou d'infraction grave.
Larésiliation de la convention ne donnera droit a aucune indemnisation.

Article 6.
Durée de I'Engagement

La présente convention est valable pour I'année civile en cours a la date de signature, et pourra étre renouvelée
chaque année,

Article 7
Résiliation de la convention

SiI'établissement souhaite mettre fin a ses engagements dans le cadre de la présente convention, il devra

en informer la Chambre d'Agriculture par lettre recommandée. A compter de la date d'envoi de cette lettre,
I'établissement s'engage a cesser toute utilisation de la marque « Sou schmaacht Létzebuerg » et a retirer le logo
de toutes ses cartes, publications, affichages et communications en général,

Article 8:
Frais d'adhésion

L'usage de la marque collective « Sou schmaacht Létzebuerg » n'engage a ce jour pas de frais d'adhésion.
Uniquement les supports de communication (p.ex. plaquette en plexiglas) pouvant étre fournis par la Chambre
d'agriculture sont payables.
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Etablissement Chambre d'Agriculture




ANNEXE | - Définitions

1) Définition d'un produit dans le sens de la campagne « Sou schmaacht Létzebuerg »

Afin qu'un produit agricole ou une denrée alimentaire, nommé ci-apres « le produit », puisse faire l'objet des
mesures de promotion de la campagne « Sou schmaacht Létzebuerg » (produit « SSL »), il doit correspondre a une
des catégories suivantes

1. Etre un produit bénéficiant d'un label indigéne reconnu par I'Etat luxembourgeois. La liste des labels
reconnus figure sur le site internet www.sou-schmaacht-Iétzebuerg.lu.

2. Etre un produit dont l'ingrédient principal de base, respectivement I'ingrédient caractéristique est un
produit agricole, viticole, horticole, apicole, piscicole ou de la nature, récolté ou élevé sur le territoire
luxembourgeaois.

3. Pour des produits pour lesquels, pour des raisons pédoclimatiques, I'ingrédient principal de base,
respectivement l'ingrédient caractéristique n'est actuellement pas produit en quantités suffisantes sur
le territoire luxembourgeois, les conditions cumulatives suivantes s'appliquent pour qu'il soit considéré
comme produit « SSL »:

a. le produit est originaire d'un site de production luxembourgeois (transformateur, artisan etc)

b. le produit doit bénéficier d'une qualité et d'un savoir-faire reconnu sur le territoire luxembourgeois

¢. le producteur doit démontrer a la Chambre d'Agriculture, porteur de la campagne « Sou schmaacht
Létzebuerg », son engagement en faveur d'une production agricole indigene.

Une liste non exhaustive des producteurs « SSL » est publiée sur le site internet www.sou-schmaacht-letzebuerg,
lumais en regle générale tous les produits des agriculteurs, horticulteurs et viticulteurs luxembourgeois se
qualifient en tant que produit « SSL »,

2) Définition d'un plat/menu dans le sens de la campagne « Sou schmaacht Létzebuerg »
Afin qu'un plat puisse faire I'objet des mesures de promotion de la campagne « Sou schmaacht Létzebuerg » (plat

« SSL »), les ingrédients principaux ou caractéristiques de celui-ci doivent répondre aux critéres « SSL » (voir point
1 de l'annexe).




